
2025 年對食品新事業發展行銷處而言，不

只是一個年份，而是一個重要里程碑。因

為，我們在沒有地圖的荒原中，徒手劈開了一

條路並實現突破 1 億營收目標。這不是偶然，而是一次次挑戰與重來

所累積的成果，是把「不可能」逐步變成現實的過程，用無數次的失

敗與重來，鑄造出這枚破億的勳章。

每年面對高成長目標額與損益的壓力，

我們同時挑戰非速食麵品類與跨溫層開發，

在高度仰賴委外代工、冷凍倉儲與運輸的條

件下，仍選擇持續向前。從常溫、冷凍再到

鮮食，我們讓「味丹」、「隨緣」、「排骨雞」

等經典靈魂，走入更多元的飲食場景。隨緣水餃攻佔了全家人的餐桌、

味味 A 排骨雞雞胸肉 & 冷凍蘿蔔糕在通路引爆話題、隨緣素佛跳牆勇

闖美式賣場好市多熱賣，以及更多的新品，證明了這條是對的道路！

但這不只是商品的開發，這是一場企業基因的進化。我們逐步建

立冷鏈和鮮食操作經驗，強化跨部門協作，讓公司

從「會做」走向「能做大事」。這份成果來自研發、

品保、運務、倉儲、業務、生產與代工夥伴的投入

，行銷則將團隊努力轉化為市場影響力。

站在破億里程碑回望，最珍貴的不只是數字，

而是跨部門累積的默契與韌性。展望未來，我們將

持續以消費者為核心，挑戰更多可能。期待未來與

大家並肩前行，創造更多亮眼成績。

三年營收破億
從零到一億的探索．學習．成長之路
新事業發展行銷二處 / 姚映臣
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味
味 A PLUS 大碗麵系列以清楚有感的產品升級策

略，結合直觀且精準的創意表現，在競爭激烈的

泡麵市場中成功建立差異。相關廣告作品於 2025 年獲

得台灣與華文廣告圈具指標性的專業獎項肯定，展現品牌在產品與行

銷整合上的成熟實力。

本次作品入圍【4A 創意獎】「最佳影片」、「最佳短秒數影片」與

「最佳影片系列」三大獎項，並榮獲「最佳短秒數影片銅獎」；同時再

奪下【龍璽廣告獎】影視廣播大獎－食品飲料類銅獎，具體呈現品牌

在產品策略與創意溝通上的整合成果。

【4A 創意獎】重視策略邏輯與市場成效，【龍璽廣告獎】則為華文

廣告界重要指標，其中食品飲料類競爭尤為激烈。能同時獲得兩項專

業獎項肯定，象徵作品在高度同質化市場中仍具備清楚且具辨識度的

創意表現。

味味 A PLUS 系列的

成功關鍵，在於先將產品

升級做到位，再以創意放

大差異。利用消費者最有

感的湯頭與配料作為升級

核心，並透過「A ＋ B 會

變強」的直觀升級公式，將產品價值轉化為一看就懂的溝通語言。黑

蒜豚骨湯麵主打「湯好」，以黑蒜強化湯頭的濃郁感；紅燒牛肉湯麵則

以「料多」為訴求，透過視覺化的份量呈現，讓升級價值一眼可見。

不用等了，趕快來享用味味 A PLUS 的美味，讓我們一同感受這升

級體驗的美好。

產品再進化！味味 A PLUS 系列
創意實力榮獲得獎肯定
速食食品行銷二處 / 余宜靜
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「
多喝水鹼性竹炭水」透過與話題

IP 合作推出限定包裝，持續創造

社群討論度與關注焦點，每年在社群

與通路掀起熱烈迴響。2026 年特別

攜手擁有廣大信眾與文化影響力的白沙屯媽祖推出聯名企劃，並邀請

LINE 原創貼圖連續 7 年銷售冠軍，以療癒與幽默風格深受喜愛的「好

想兔」作者親自操刀設計 4 款全新瓶標，帶動話題與搶購熱潮。此次

設計以「多喝水鹼性竹炭水是繞境時補充水分的好夥伴」為核心概念，

融合白沙屯媽祖文化意象與好想兔可愛的創作特色，將傳統信仰轉化

為貼近日常生活，讓產品不只是補水，更成為陪伴消費者的重要象徵。

「多喝水鹼性竹炭水」長期以來持續與具高討論度與高人氣的 IP

合作，推出兼具創意與收藏價值的主題包裝， 4 款聯名瓶標分別以不同

主題進行設計，透過繽紛的色彩與療癒畫風呈現「媽祖隨行、竹平安」

的正向能量，提升包裝的收藏與多喝水鹼性竹炭水的品牌價值。透過

台灣傳統文化結合熱門 IP 創作的創新方式，成功打造兼具情感連結與

話題性的年度聯名商品，預期將在市場與社群持續引發高度關注與討

論。

多喝水鹼性竹炭水採用竹炭過濾製程，完整保留天然礦物質，水

質軟硬度適中、口感純淨甘甜，長期深受消費者肯定，並榮獲 ITI 國

際風味評鑑最高榮譽「風味絕佳賞三星」。

即日起 ~2026/6/30 日止，全台各大通路購買多喝水鹼性竹炭水任

2 件，並登錄發票，即有機會抽中白沙屯媽祖聯名金塊及白沙屯媽祖

限量周邊好禮，透過本次活動，期望讓更多消費者在日常補水之餘，

也能感受來自媽祖的守護與祝福，將平安與好運帶進生活每一刻，創

造更具參與感與情感連結的品牌體驗。

多喝水鹼性竹炭水推出白沙屯媽祖 X 好想兔
限定聯名包裝
文 / 水補給行銷處

4994 /2026



有
些味道，天生就自帶話題。   

香菜，正是那種一入口就能

引發討論的存在，有人一口愛上，

有人敬而遠之，但正因為它夠鮮

明、夠有個性，才讓人忍不住想

挑戰。隨緣看準這股風味張力，

將「香菜」轉化為創意靈感，再

次用蔬食顛覆市場想像，推出全

新力作「隨緣香菜植物肉水餃」。

不只靠話題吸睛的水餃，內

餡採用新鮮香菜及獨家研製植物

肉為基底的厚實口感，入口瞬間

爆出香氣，層次分明、回味有感，帶來超乎期待的舌尖上體驗，每一

口都讓人忍不住想再夾下一顆。

更令人眼睛一亮的是這顆水餃從內到外都藏著巧思。餃皮特別添

加【味丹生技】的天然綠藻，呈現淡雅自然的綠色色澤，不僅為餐桌

增添視覺亮點，也象徵隨緣對食材創新與品質堅持的延伸。蔬食，不

再只是「少了什麼」，而是讓人多了一份期待感。

在快節奏的日常裡，渴望「即食便利」與「美味選擇」的完美平

衡。冷凍保存、簡單加熱即可上桌，不論是忙碌後的一餐或宵夜時光

想快速完成卻不妥協風味的選擇，都能輕鬆上場。

隨緣以香菜為號召，將風味、創意與便利集於一身， 下一次打開

冷凍庫，你會發現！驚喜，其實早就準備好了！

《爆款香菜，一口餃住你》-
隨緣香菜植物肉水餃，顛覆蔬食的想像
新事業發展行銷二處 / 黃美順
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你
問現在的媽媽，最常出現的一句話是什麼？

大概不是「今天煮什麼」，而是…「怎麼又要煮？」

忙了一天，回到家立刻切換成主廚、管家與心情調節師。廚房裡

的每一道菜，不只是吃飽而已，更是「快一點、好一點、全家都喜歡」

如同考驗效率的戰場。「與其費力，不如選對幫手 !」

隨緣推出的中式炒醬系列，全素、無酒精，安心又好發揮。

「爆香三杯醬」薑與麻油特製完美比例，一入鍋，像替整道菜先鋪

好舞台，不管是爆炒猴頭菇、杏鮑菇、拌時蔬，或搭配豆腐，只要一

包，味道立即到味，「三杯免三樣，一醬就夠。」

「黑胡椒鐵板醬」以植物性烤酥油為基底，細調出仿奶油的柔滑與

厚實感，入口滑順

卻不膩，搭配辛香

濃郁黑胡椒，香氣

沉穩有力，熱鍋一

炒，就有鐵板上桌

的錯覺。不論煎烤植物肉（或牛排）搭配紅蘿蔔絲、花椰菜、麵條，

甚至是冰箱裡剩餘食材，都能瞬間升級成「主廚私房菜」。

廚房是快速提升活力的補給站與全家共享溫馨時光的空間。隨緣

中式炒醬懂這件事，所以把複雜留在研發生產，把簡單交給你。

此兩款炒醬，藏著隨緣的「五道匠心工序」：

1. 擇 - 嚴選食材；2. 焠 - 慢火煉香；3. 蘊 - 收汁濃郁；4. 準 - 完美比例；

5. 鎖 - 封存香氣。

簡單下鍋、拌炒，香氣自然到位，輕鬆變化出多元料理，讓生活

從容餘裕。

《廚房裡的魔法捷徑》－
五道匠心工序，輕鬆多元料理
新事業發展行銷二處 / 黃美順
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味
味一品推出年度品牌新主張廣告片【味味一品牛肉麵最佳選擇 

四問篇】。本次透過「四色識別 × 四款產品」的創意架構，建

立直覺且具記憶點的品牌連結，強化消費者對味味一品牛肉麵產品線

完整性的理解，並傳達品牌於市場中多元口味且具深度的產品布局。

廣告溝通核心聚焦於【味味一品】四款牛肉麵產品，除展現各具

特色的湯頭風味外，亦強調牛肉部位差異化，透過色彩作為辨識符號，

讓消費者快速連結產品印象。【黃】皇朝牛筋麵主打牛肉與牛筋 6：4

黃金比例，兼具彈嫩與嚼勁，帶來高度滿足的食用體驗；【綠】天香川

味牛肉麵融合多重辛香料層次，呈現香氣豐富且風味鮮明的湯頭特色

，拓展牛肉麵風味想像；【紅】極品紅燒牛肉麵以經典紅燒味型為基礎

，結合黃金比例紅燒 6 寶，呈現鹹中帶辣、辣中帶鮮的完美湯頭；【棕

】原汁珍味牛肉麵則訴求細火精燉湯頭與大塊滷牛肉配置，強調麵好、

湯濃、 肉大塊的經典價值。同時，全系列牛肉麵產品皆榮獲 ITI 國際風

味絕佳獎章認證，展現品牌持續投入品質與風味表現的成果。

味味一品期望消費者能快速記住味味一品有四款不同顏色、不同

風味的牛肉麵，進一步強化品牌記憶與選購指引。並鞏固味味一品【

黃 】【 綠 】【 紅 】

【棕】攏好吃ㄟ

牛肉麵最佳選擇

的品牌形象。

味味一品年度新主張廣告片上線！
以四個顏色 ×四款口味，詮釋味味一品是
牛肉麵的最佳選擇
行銷部速食食品一處 / 王羚蓁

圖片來源 :【味味一品牛肉麵最佳選擇 四問篇】影音畫面截圖
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香
菜宇宙無極限，準備好被香菜爆擊了嗎？味味麵驚喜一波接一

波，繼引爆話題的青蔥自由肉燥湯麵後，緊接著推出另一波綠

色系新品——「味味麵香菜自由肉燥湯麵」，以更濃、更爽，且超上

癮的香菜魅力，於 2026 年 1 月在「全聯福利中心」以及「大全聯」

正式登場啦！

最熟悉的味味麵香菇肉燥上大方撒滿香菜，濃郁清香成了經典滋

味中的點睛之筆，湯頭爽口卻富有層次，令人眼前一亮；視覺上香菜

份量驚喜感十足，沖泡後的湯面更是被滿滿香菜佔據，每一口都嚼得

到香菜，香氣毫不保留地直衝味蕾。不論是下班後懶得出門，或是深

夜追劇嘴饞，還是天冷想來點熱呼呼的食物，都很適合享受這一碗香

菜自由肉燥湯麵，即使簡單也能充滿趣味感！

2026 年味味麵將步入 52 歲，但創意的步伐仍不停歇，持續的創

造吸睛度十足的泡麵口味，並合作 KOL 拍攝特色吃法，如：香菜自由

+ 皮蛋多力多滋、香菜自由 + 米荖等……，透過奇思妙想的創意搭配

與開箱，引起消費者的好奇與嚐試，讓商品話題更具趣味性與參與感。

未來，味味麵將持續

以經典香菇肉燥為基底，

延伸更多大膽創新的風味

組合，讓每一次新品推出

都能成為市場焦點。今年

味味麵除了帶來滿滿的香

菜宇宙，還有更多驚喜持

續擴張中，敬請期待。

經典肉燥翻玩，味味麵香菜宇宙大爆發
行銷部速食食品一處 / 楊芝涵

5394 /2026



誰
說泡麵只能出現在餐桌上？最近，味味麵悄悄地把經典紅黃配

色搬進廚房日常，讓熟悉的味味麵圖像變身成可愛又實用的生

活小物！

除了在產品口味上不斷玩出新花樣，味味麵近年也持續思考：如

何讓品牌不再只是餐桌上的美味，在日常中也能自然地融入消費者的

生活場景，因此，味味麵近期在各大實體通路陸續推出多波買贈活動，

從設計款隔熱墊、隔熱手套生活實用好物出發，讓陪伴具象化。贈品

視覺呈現皆以「Q 版插圖設計」重新詮釋經典包裝，讓熟悉的紅黃配

色與招牌袋麵圖像轉化為可愛、討喜的生活小物，既有辨識度，同時

也讓品牌多了一份溫暖與趣味，當消費者在廚房端鍋、備餐，甚至只

是煮一碗宵夜時，這些周邊小物都能自然地成為生活中的一部分，也

讓品牌以更親切的姿態融入日常。

買贈活動相較於一次性的促銷折扣，具實用性的贈品更能長時間

地被保留與使用，讓消費者每一次拿起隔熱手套、每一次墊上隔熱墊，

都是一次次無聲卻真實的品牌接觸，味味麵用更可愛的設計語言，不

斷拉近與消費者的距離。最經典的香菇肉燥香，帶來的是一種熟悉感

與安心感，而這份

熟悉與安心，味味

麵將透過更多用心

的小巧思，讓品牌

走進更多生活中的

小角落，在每一個

平凡卻真實的日常

時刻，靜靜地陪伴

消費者左右。

味味麵把經典變可愛，帶進每一天的日常
行銷部速食食品一處 / 楊芝涵
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隨
著 WBC 經典賽熱血開打，全台再度掀起棒球狂潮。社群話題滿

滿都是球迷們為中華隊應援。双響泡也參與了這波棒球熱潮，以

「雙響開泡，挺台灣」為主題，邀請全民一起開泡助威。

本次「雙響開泡，挺台灣！」發票登錄抽獎活動，活動時間從

WBC 開賽前到 3 月底，凡購買双響泡並完成發票登錄，即有機會抽中

多項超狂好禮，包括旅遊金 2 萬元、Team Taiwan 長袖帽 T 2.0，以及

LINE POINTS 100 點等豐富獎項，吸引眾多消費者參與，讓消費者在

為賽事吶喊

之餘，也能

把好禮帶回

家，為應援

時刻再添一

份期待！

各 大 通

路也同步推

出限時促銷優惠與限量贈品活動：7-11 與全家並分別推出吸睛的棒球

造型與本壘板造型娃包；全聯推出買 2 碗双響泡即贈球場或棒球造型

木漿海綿，活動一曝光，讓許多消費者直呼好可愛 ! 想要趕快入手。

眾多通路皆有双響泡相關活動，讓消費者無論在哪裡入手，都能買双

響泡為賽事加油。

双響泡以行動加入這場全民運動盛事，將一碗熱騰騰的泡麵，化

為幫中華隊加油的最佳補給，也化為支持中華隊的溫暖力量。當打出

全壘打、全場沸騰的那一刻，就一起雙響開泡，挺台灣 !

跟上全台棒球熱潮了嗎？跟著双響泡一起
TEAM TAIWAN 熱血應援！
--- 雙響開泡，挺台灣 ---
行銷部速食食品一處 / 褚翊雯
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2026 年白沙屯媽祖前往北港進香

活動將於 3 月 11 日開始報名，

並於 4 月 13 日啟程，徒步近 400 公

里往返雲林北港朝天宮。金門酒廠、

味丹企業今年再攜手白沙屯媽祖推出

4 款紀念酒，向媽祖的溫暖慈悲及勇腳們無所懼的精神致敬。

特窖陳高「平安是福」限量上市  附贈馬年專屬錢母

外觀採用經典「勇腳黃」為主色調，以細緻燙金工藝勾勒 Q 版媽

祖，並生動重現信眾跟隨頭旗與香擔虔誠進香的畫面，傳遞平安與福

氣永駐之意。隨瓶再附上「限量白沙屯媽祖平安錢母 2 入組」，寓意馬

年安泰、賜福萬家。

酒體則嚴選金門酒廠傳奇「老金城廠」出廠的珍稀佳釀，於恆溫

恆濕的花崗岩坑道中，歷經陶甕熟陳逾一千個晝夜。其酒體厚實、層

次分明，濃郁的醬陳香與清雅花果香於口中完美交疊，入喉餘韻綿長。

這份千日熟陳的醇厚回甘宛如媽祖溫暖的恩澤，也向信眾們勇往直前、

堅定不移的信仰精神致敬。

與女神同行！白沙屯媽祖聯名款驚艷亮相
這不僅是酒，更是平安與福氣
酒品行銷一處 / 蔡叔芳

禁止酒駕    未滿十八歲禁止飲酒
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特窖陳高白沙屯媽祖紀念酒 橘色神衣溫暖慈悲、護佑眾生

堅毅不拔的「勇」字輩不僅是媽祖的隨行護衛，更是整趟進香活

動的開路先鋒，要扛起這神聖使命不僅要有虔誠的勇氣，還要有過人

的體力與耐力，每每撐不下去的時候，只要想著白沙屯媽祖溫暖、護

佑眾生的慈悲心，就能繼續勇往直前。味丹企業特別以勇字輩的專屬

神衣為造型，再以象徵活力、親和與熱心的暖橘色為底，搭配 Q 版媽

祖神像，傳達勇腳們追隨媽祖的蓬勃朝氣。

經典黃色勇帽 象徵勇字輩勇往直前的熱血精神

身著黃色衣衫、頭戴亮眼黃帽，扛著粉紅超跑向前衝的勇者們是

白沙屯媽祖欽點的勇字輩，他們步伐堅定地護衛媽祖，儘管汗水不停

的流，眼神跟腳步仍堅忍不拔，誰也無法阻擋他們完成這神聖使命。

特窖陳高將「勇帽」這榮譽象徵化作造型酒瓶，也藉由正面大大的「

勇」字鼓勵、傳遞「勇往直前」的熱血精神。

勇帽款與橘色神衣款一樣嚴選「金門酒廠 - 老金城廠坑道窖藏、

甕裝 3 年」的特窖陳高，以豐厚、醇順又有勁道的酒體展現對勇腳們

的最高敬意。

以國際烈酒競賽金牌三連霸的戰酒黑金龍敬勇腳的堅忍不拔

粉絲好評不斷、熱烈敲碗的勇腳紀念酒玻璃瓶裝版，仍然以勇字

輩的榮譽衣衫黃色為主色，並將 Q 版白沙屯媽祖烙印於瓶身，搭配國

際烈酒競賽金牌三連霸的戰酒黑金龍，敬

所有即將跟著媽祖啟程、徒步往返 400 公

里的熱血勇腳們。

7-ELEVEN 通路販售的版本還附「限量

神衣鑰匙圈」，方便又能隨身攜帶，彷彿

白沙屯媽祖時刻庇佑萬事順利、平安！

禁止酒駕    未滿十八歲禁止飲酒
5794 /2026



在
家端上一碗省時又好吃的料理，已成為現代

人的生活日常。對忙碌的上班族與家庭而

言，能兼顧美味與效率的餐點，才是真正貼心的

選擇。味丹濃湯麵正是因應這樣的需求誕生，以

「湯濃麵 Q」為核心特色，濃郁有層次的湯頭搭

配彈牙麵條，輕鬆成就一桌快速上菜的完美解方。

味丹濃湯麵目前推出兩款經典口味：日式豚骨烏龍麵與蒜香雞白

湯拉麵。烏龍麵條厚實 Q 彈，帶有順滑口感，湯頭以濃郁豚骨風味為

基底，佐以小魚乾、蛤蜊增添獨特鮮香；蒜香雞白湯拉麵將雞湯美味

精華與蛤蜊、大蒜融合，細滑拉麵能完整吸附湯汁，每一口都帶來豐

富鮮味。兩款口味各自展現獨特個性，共同點是都能重現名店級的高

檔湯頭與麵條口感。許多消費者分享，不僅孩子們會把湯喝到一滴不

剩，還能隨手加入蔬菜、肉片或海鮮，輕鬆升級成一鍋豐盛料理。這

種結合快煮與豐盛的特質，特別受到家庭主婦的喜愛，讓它在推出後

迅速成為市面上高討論的商品！

除了美味，快速上桌的特點也深受青睞。主打冷凍即煮的便利性，

只要煮一分鐘，麵條就能散開，不論是烏龍麵還是拉麵，口感都 Q 彈

而不軟爛。對於忙碌的上班族或是需要快速料理的家庭主婦來說，味

丹濃湯麵都成了日常裡的貼心幫手。現在各通路都可以輕鬆購入味丹

濃湯麵，方便性又更上一層樓。

總結來說，味丹濃湯麵是一種能兼顧便利、美味與豐盛感的暖心

選擇。它不僅填飽胃，更撫慰心靈。無論是下班後的即時晚餐，還是

家人圍坐共享的一餐，味丹濃湯麵都能化身餐桌上的可靠夥伴，讓日

常多一份安心與滿足。

輕鬆快煮 即享名店級湯麵美味～
味丹濃湯麵新上市
新事業發展行銷一處 / 張芸卉
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為
拓展國際市場並提升臺灣

保健食品原料於海外的專

業能見度，味丹生技於 2025 年

攜手農業部農業科技研究院，共

同參與「日本保健食品原料展覽

會（Health Ingredients Japan, Hi 

Japan）」，於「臺灣館」中展出多項具市場潛力的機能性原料，向日

本及國際業界展現臺灣農業科技與生技產業的研發實力。

Hi Japan 為亞洲指標性的保健與機能性食品原料專業展會，長期

吸引全球原料供應商、食品製造商與品牌端決策者與開發人員參與，

是進軍日本市場的重要交流平台。本次策展以「銀髮友善」為主軸，

聚焦高齡化社會需求之機能素材，呈現臺灣農產素材於加工應用與機

能加值上的多元成果。

展會中，味丹生技以「臺灣本土培育綠藻」為核心亮點，完整展

示從育種管理、製程技術到原料應用的開發實力，並展出綠藻、綠藻

萃取物及納豆激酶等重點原料。展位以日文溝

通為主、英文輔助，並透過透明展示瓶形式，

讓來訪專業人士近距離觀察原料型態，深化互

動與理解。

依據展後統計，來訪展位的訪客以日本業

者為主，涵蓋製造商、貿易商及品牌端研發與

決策人員。透過與農科院共同參展的整體形象

與資源整合，不僅提升專業信任度，也為後續

技術交流與合作奠定良好基礎。

味丹生技攜手農科院　亮相 2025 日本
保健食品原料展（Hi Japan）
味丹生技 / 沈虹吟

農業部農業科技研究院率領臺灣業者共同設置

「臺灣館」，味丹生技團隊與參展夥伴合影。

味丹生技於展位中展示綠藻及綠藻萃

取相關原料，透過實體展示呈現原料

型態與應用。 5994 /2026



走進市民日常，互動傳遞健康理念

2025 年 9 月 21 日， 一 個 艷 陽

假日午後，味丹生技受邀參與

「2025 台中榮總健康嘉年華」，於

台中市草悟道設立互動遊戲攤位，

與民眾近距離交流，推廣健康保健

觀念。本次活動由台中榮總主辦，於現場規劃 35 個健康主題攤位，

透過闖關互動體驗，打造兼具知識性與趣味性的健康嘉年華。主題涵

蓋兒童發展檢測、肌少症與骨密度檢測、癌

症篩檢等多元健康關卡，讓民眾在輕鬆參與

中將豐富的健康知識帶回日常生活，也能親

身感受到醫療團隊守護市民健康的用心，攜

手創造溫馨、友善的健康城市環境。

健康藻對策上線，遊戲中學習保健知識

活動當天，味丹生技以「健康藻對策」

為主題設攤，主打「綠藻知識配對」的趣味

小遊戲，結合快手快答的挑戰形式，讓參與

者在短時間內完成任務，闖關成功者可獲得

大會闖關章，也能領取由味丹生技準備的健康好禮，在遊戲中從小朋

友到長輩都能輕鬆理解綠藻營養與日常保健的關鍵。

設計多元參與機制，回饋現場與會民眾

為提升參與度並回饋不同族群，攤位規劃三大參與機制。民眾出

示加入味丹生技官方 LINE 好友畫面即可兌換好友見面禮；遊戲闖關成

味丹生技受邀參與台中榮總健康嘉年華，
與民眾展開健康交流
味丹生技 / 陳宇妏、陳姵杉

味丹生技「健康藻對策」攤位透過

趣味闖關設計，讓民眾在遊戲中認

識健康保健知識。

味丹生技團隊與台中榮總志工於活動現場合影，攜手與

市民展開健康交流。
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功者可領取健康專屬好禮，並獲得週年慶感謝

小卡，將現場體驗延伸至後續線上互動。此外，

也特別為台中榮總醫護人員與志工準備限定感

謝禮包，現場出示識別證並加入官方 LINE 即可

兌換，傳遞我們對第一線守護健康人員的支持

與敬意。

線上線下串聯推廣，擴大活動參與成效

在活動開始前一週，味丹生技透過官方社

群進行宣傳。9 月 12 日於 Facebook 粉絲專頁

發布活動預告貼文，結合標記好友與留言抽獎機制，截至活動當日已

經累積了 861 則留言、583 次分享與 912 次按讚。9 月 15 日發布「

中榮限定好禮」資訊，也成功帶動醫護與志工關注，活動當天官方

LINE 新增 519 名好友，醫護專屬禮包實際兌換達 327 人，展現線上與

線下整合推廣的成果。

現場熱絡互動，留下歡樂回憶

味丹生技團隊全程於現場協助民眾闖關、兌換禮品與活動說明，

攤位前人潮絡繹不絕，讓週末午後的草悟道充滿熱鬧與歡笑。同時也

感謝台中榮總志工

團隊於現場協助禮

品分裝與發送，讓

活動更加順暢與圓

滿。本次健康嘉年

華以貼近日常生活

的方式成功傳遞健

康知識，也為參與

的市民留下溫暖而

深刻的體驗。假日午後的草悟道人潮絡繹不絕，健康嘉年華集結各種健康主題攤位，

吸引民眾駐足參與。

味丹生技工作人員於現場引導

民眾完成贈禮兌換流程。
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